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TlaCova sprava

Eurépski spotrebitelia s ochotni zaplatit’
za elektroniku viac

Zistenia GfK Retail and Technology za prvy polrok 2010

Norimberg, 3. september 2010 — Eurdpsky trh spotrebnej
elektroniky sa v st€asnosti tesi zo vzostupného trendu. Narast
trzieb o 4,6%6 t'ahany technickymi inovaciami bol zaznamenany

v prvych Siestich mesiacoch tohto roka v porovnani s prvym
polrokom toho minulého. Nasledkom rastucej prepojenosti
zariadeni a d'alSieho vyvoja v kvalite obrazu, zvuku a dizajnu su
spotrebitelia ochotni zaplatit’ za elektroniku viac. Pozitivny rast sa
oCakava aj na celych 12 mesiacov budtceho roka.

V celoeurépskom porovnani st tahinmi rastu predovietkym Nemecko,
Skandinavske krajiny, Taliansko a Spanielsko. DéleZité trhy na predaj
elektroniky — Franclzsko a Spojené kral'ovstvo — zaznamenali skor skromny
rast vo vySke 3%. Na regionalnej Urovni sa z rastu teSi Zapadna Eurépa
(+4.9%) ako aj Vychodna Europa (+2.6%).

Predaj televizorov si aj nad'alej drZi Coraz doleZitejSiu poziciu na trhu.

V Eurdpe je zhruba 73% vydajov na spotrebn( elektroniku investovanych
v stcCasnosti prave do tohto segmentu a tento trend ma rastdci charakter.
Televizne prijimace zostavaju tahifiom celého odvetvia. Naproti tomu,
relativne ,mladé“ produktové kategdrie ako napr. prenosné audio
zariadenia, alebo navigacné systémy zakl3aju tlak. Roky robustného rastu
st uz jednoznacne prec a oba tieto trhy sa postupne, ale Coraz viac menia
na segmenty, v ktorych sa velmi zosilfuje konkurencia.

TV prijimace: viac peflazi za vysSiu kvalitu vybavenia

Na rok 2010 sa v segmente televizorov predpovedna podstatny narast

v pocte predanych kusov ako aj v celkovych trzbach na celom svete (+6%
pre obe oblasti). Divizia GfK Retail and Technology v stc¢asnosti oCakava
predaj 252 miliénov televizorov a tomu zodpovedajuce trzby vo vyske
zhruba 110 miliard EUR za cely rok. LCD televizory, ktoré predstavuji 86%
trzieb v stcasnosti aj nad’alej dominujd celému segmentu. Predaj 59
miliénov LCD TV prijimacov (+10%) a 4,5 miliéna plazmovych TV sa
predpoveda v Europe na rok 2010.
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Skisenosti v Zapadnej Europe ukazujd, Zze vysoko sledované Sportové
podujatia ako napriklad Majstrovstva sveta vo futbale v Juznej Afrike
predstavuju stimul pre trh so spotrebnou elektronikou, predovsetkym pre
segment televizorov. Popri segmente tzv. ,druhych TV“ (obrazovky

s uhloprieCkou 22 palcov), si zakaznici kupuji najma prijimace

s uhloprieCkami nad 37 palcov. NajpopularnejSou kategdriou viak zostavaju
prijimace s uhloprieckou 32 palcov. Zatial’ ¢o sa v8ak za prvy polrok predalo
v tejto kategorii 0 8% viac televizorov, ich trhovy podiel poklesol na 30%.
V principe su zakaznici pripraveni zaplatit' viac za dodato¢né funkcie

a integrovany HDTV tuner je uZ v st¢asnosti beznym $tandardom. Coraz
doblezitejSie je aj prepojenie televizora a internetu a az 15% LCD televizorov
predanych v jani 2010 maju aj tato funkciu. Nové technoldgie, ako su
napriklad ploché obrazovky s LED podsvietenim (22% podiel predaja v prvej
polovici roka 2010) a integrovanym zaznamom na pevny disk (15% podiel
trzieb) tiez prispievaju k narastu priemernych cien. Spotrebitelia v priemere
mifiajd na jeden LCD televizor 540 EUR (K junu 2010), ¢o je o Cosi viac ako
pred rokom, ale v pripadoch kde sa funkcie vyrobku nemenia, ceny padaju.
V budtcnosti sa oCakava pozitivny dopad 3D technolégie na predaj TV
prijimacov.

DVD prehravace a rekordéry: trend smerom k blu-ray pokracuje

Zapadoeuropsky trh s DVD prehrava¢mi a rekordérmi pokracuje v poklese aj
v prvom polroku 2010, a to aj ¢o sa tyka poctu predanych spotrebicov
(-10%) ako aj celkovych vynosov z trzieb (-8%). Situacia sa v3ak Coraz viac
stabilizuje vd'aka pozitivnemu vyvoju na trhu s blu-ray, Co viedlo

k celkovému kladnému vyvoju (+4%), ktory bol zaznamenany v maji po
prvy raz v priebehu poslednych takmer troch rokoch.

Blu-ray prehravace a rekordéry predstavovali az takmer tretinu trzieb na
celkovom trhu s DVD zariadeniami v prvej polovici roka — a na cely rok 2010
sa predpoveda celkovy predaj takmer 3,8 miliénov blu-ray zariadeni. Vd'aka
pridavnym funkciam, ako su 3D technolégia, zabudovany pevny disk

a integrované digitalne tunery sa priemerna cena za jeden blu-ray
prehravac pohybovala v jani na Grovni 179 EUR. Trzby za Standardné DVD
rekordéry eSte stale prezivaji prudky pad: na konci prvych Siestich
mesiacov roka bol zaznamenany pokles vynosov v objeme 26% a tento
segment v sGcasnosti prispieva k celkovym trzbam na DVD trhu iba zhruba
jednou tretinou. Podobny obraz sa vynara ak sa zameriame na Standardné
DVD prehravace, ktoré tieZz zaznamenavajl zasadny pokles — trzby klesli o
17% v segmente prenosnych zariadeni a 0 16% pre neprenosné spotrebice.
Nasledkom nizkych cien zakladnych modelov bude prechod na blu-ray
naberat’ stéle viac na sile.

Kamkordéry: dopyt po HD technolégii

Segment kamkordérov tieZ trpi stratami aj na poli poCtu predanych kusov
ako aj z hl'adiska objemus trzieb ktoré klesli v Zapadnej Eurépe o 14%.
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Na rok 2010 sa predpoklada predaj 4,5 miliénov kamier, ktory by mal
vygenerovat' trzby vo vySke zhruba 1,5 miliardy EUR. Ceny su stabilné: na
arovni 357 EUR v juni 2010 sa Uroven cien udrzala na Grovni z predoslého
roka. HD kamery, ktoré vyuZivaju na zdznam paméatové karty sa teSia
silnému rastu, ked’ sa pocCet predanych zariadeni medziro¢ne zvysil o viac
nez 100% a vynosy z trzieb o0 90%. Zhruba kazdy treti predany kamkordér
v stCasnosti spada do tejto kategdrie a tento segment méa 55% podiel na
celkovych trzbach v segmente.

Hi-fi systémy/domace kina: dizajn je Coraz ddlezitejsi

Spotrebitelia investovali poCas prvych 6 mesiacov roka 2010 do hi-fi
zariadeni a domacich kin o 4% viac ako v rovnakom obdobi minulého roka,
napriek tomu, Ze sa pocet predanych produktov zniZil o dve percenta. To
poukazuje na skutocnost’, Ze spotrebitelia sii ochotni zaplatit’ viac pefazi za
prvotriedne vybavenie do svojej obyvacky.

Rast nahor t'ahali plne vybavené audio systémy s MP3/MP4 dokovacimi
stanicami ako aj internetové radia a reproduktorové stojany s funkciou
surround ozvucenia. V rdmci tohto tzv. Soundbar segmentu sa
mimoriadnemu zaujmu a narastu predaja v poCte kusov tesia najméa
dizajnovo orientované vyrobky, ktoré tak prispievaji k celkovému rastu o
27%. Rastuca orientacia na hodnotu je tiez evidentna v segmente beznych
reproduktorov, kde trzby vzrastli o 9%, kym pocet predanych kusov
narastol len o 6%. Dolby Digital receivery a receivery s pristupom na
internetové radio taktiez prispeli dblezitou mierou k rastu: tato produktova
skupina zaznamenala 10%-ny nérast trzieb.

Prenosné audio zariadenia: inovativne produkty si drzia pozicie

Trh s prenosnymi audio zariadeniami utrpel podstatny pokles, ked' sa pocet
predanych zariadeni zniZil o0 12% a vynosy z predaja isli dole o takmer
7%.Tento vyvoj sa da predovsetkym pripisat’ klesajucemu dopytu po
jednoduchych MP3 prehravacoch a v mensej miere aj MP4 prehravacoch v
Zapadnej Eurépe. Vo vSeobecnosti je vSak trh podporovany stabilnymi
cenami a trendom smerujucim k vysoko kvalitnym produktom.

MP4 prehravace, ktoré s ovladané prostrednictvom dotykovych displejov
sa teia malému boomu: v tejto kategdrii sa predalo v medzirocnom
porovnani o 57% viac zariadeni. Zaujimavy vyvoj mozeme sledovat’ aj

v segmente prenosnych radioprijimacov. V Nemecku mali v tomto segmente
19% podiel internetové radia. Naproti tomu digitalne radia, ktorych predaj
sa zvysil o takmer 14%, poskytuju stimul britskému trhu. PrisluSenstvo k
MP3 a MP4 prehravacom, ako napriklad nabijacky sa tieZ tesia silnému
predaju.
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Elektronika v autach: rast predaja multimedialnych zariadeni

Kategdria elektroniky do aut pokracuje v poklese predaja — v porovnani

s rovnakym obdobim minulého roka je to 0 20% menej. Priemerna cena a
dopyt po prenosnych navigacnych systémoch klesaju a nasledkom tohto
vyvoja sa vynos z trzieb znizil az o zhruba 21%. Vyhl'adavané technické
funkcie ako vacsie displeje a fotografické realistické detaily na mapéach
miest, informécie o doprave v redlnom Case a EKO mod $etriaci palivo
pomahaju stabilizovat’ Groven cien. Dopyt (-11%) a vynosy z trzieb (-15%)
v segmente autoradii su tiez v porovnani s minulym rokom nizSie. Trend
smerujlci k zariadeniam s viacerymi moznost'ami pripojenia, ¢i uz

k mobilnym telefénom, MP3 prehravacom, alebo USB kl'iCom prispieva

k zodpovedajucej cenovej Urovni. V blizkej budicnosti sa predpoveda
kvantovy skok v technolégii pre autoradia so schopnostou pripojenia na
internet.

Maly trhovy segment multimedialnych monitorov zabudovanych v autach sa
vyvija pozitivne. Specialne zariadenia vo formate double DIN, s ktorych
niektoré maju tiez navigacnu funkciu, narastli o 12%. Spotrebitelia si do
svojich aut Coraz Castejsie vyberaji multimedialne zariadenia, ktoré Casto
mozu byt hladko a jednoducho zabudované do pristrojovej dosky.

V buducnosti budd mat’ tieto zariadenia pripojenie na internet a vyrobcovia
spolu s maloobchodnikmi vd'aka tejto moZnosti oCakavaju zasadny narast
dopytu.

Média na ukladanie dat: trzby su stabilné vd'aka vy$§§im cenam

Zapadoeuropsky trh s médiami na ukladania dat utrpel medziro€ny pokles,
ale trendy sa liSia v zavislosti na konkrétnej produktovej skupine. Predaj
pamat'ovych kariet je stabilny. Na jednej strane bol zaznamenany vyznamny
pokles o 15% v pocte predanych jednotiek, ale na druhej strane sa tato
kategdria tesi vySSim priemernych cenam z dévodu vysSej UloZnej kapacity,
¢o nakoniec viedlo k nezmenenym trzbam. Podobny vyvoj méZzeme sledovat’
aj v segmente USB kl'iCov. Hoci sa pocCet predanych vyrobkov zniZil o
takmer 10%, vySSie ceny viedli k tomu, Ze sa vynosy z trzieb oproti prvému
polroku minulého roka nezmenili. Trh s prazdnymi CD a DVD je aj nad’alej
na zostupe. Predaj CD klesol o zhruba 22% a predaj DVD o 18%. Optické
média vSak stale predstavuju podstatny podiel na trhu s Gloznymi médiami.
Zachytili sme pozitivne spravy z kategdrie prazdnych blu-ray nosicov, kde
trzby naréstli o zhruba 25%. Tento rast bude pravdepodobne v najblizSich
rokoch pokracCovat’, v prvom rade preto, lebo predaj blu-ray prehravacov

a rekordérov je tiez na vzostupe a okrem toho udomacnenie sa 3D
technoldgie bude mat’ na tato kategériu tiez pozitivny dopad.
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Metodolégia

Prostrednictvom svojho maloobchodného panelu zhromazd'uje divizia GfK
Retail and Technology pravidelne Gidaje o predaji TV prijimacov, video
zariadeni, prenosnych audio prehravacov, digitalnych kamier, hi-fi systémov
a domacich kin, elektroniky do automobilov a UloZznych médii vo viac nez 80
krajinach sveta. Stucasna analyza je zaloZzena (pokial’ nie je uvedené inak)
na informaciach zo Siestich zapadoeurépskych krajin — Nemecka, Talianska,
Francuzska, Spojeného kralovstva, Spanielska a Holandska.

Pre podrobnejsie informacie: Jirgen Boyny, tel. +49 911 395-2325,
juergen.boyny@gfk.com, alebo navstivte nas stanok na veltrhu IFA, 3.- 8.9.
2010 (VIP priestor €. 2, “GroRer Stern”).

GfK Group

GfK Group pontka zakladné informacie, ktoré potrebuji spoloCnosti

v priemysle, maloobchode, sluzbach a médiach pre uskutocfiovanie svojich
strategickych trhovych rozhodnuti. Spolo¢nost’ poskytuje komplexny rozsah
informacnych a poradenskych sluZieb vo svojich troch obchodnych
sektoroch Custom Research, Retail and Technology a Media. Ako 4.
najvacsia spoloCnost’ venujlica sa prieskumu trhu na svete je pritomna vo
viac nez 100 krajinach a zamestnava vySe 10 000 pracovnikov. V roku 2009
trzby GfK Group dosiahli 1,16 miliardy EUR. Pre podrobnejSie informéacie
navstivte naSu webovu stranku: www.gfk.com. Sledujte nas tieZ na twitteri:

www.twitter.com/gfk_group.

Zodpovednost’ podla tlaového zakona:
GfK SE, Corporate Communications
Marion Eisenbléatter

Nordwestring 101

90419 Nuremberg

Germany

Tel. +49 911 395-2645

Fax +49 911 395-4041

public.relations@gfk.com
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