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v prvom Stvrt'roku 2010 medziro€ne znizila o 6,1%6. Obrat medzi-

ro€ne rastol len v sektore malych domacich spotrebicov, trh spot-
rebnej elektroniky stagnuje a vo vSetkych ostatnych sektoroch
doslo k poklesu, najvyraznejSie v pripade kancelarskej techniky a
telekomunikécii.

Vyvoj obratu technického spotrebného tovaru na Slovensku
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Malé domace spotrebice: rast trhu o 4,8 %

Trh s malymi domécimi spotrebi¢mi v 1Q2010 réastol v porovnani s 1Q2009
0 4,8 %. Pozitivne je, Ze rastli vietky kl'i¢ové produktové skupiny - kuchyn-
ské strojcCeky, roboty a mixéry +19,3 %, vysavace +12,8 %, kavova-
ry/espresa +5,9 % a holiace strojCeky +3,0%. Z ostatnych produktovych
skupin vyrazne rastli fritézy (+16,8 %) a toastovace (+16,8 %). Najvyraz-
nej$i pokles bol zaznamenany u vyrobkov uréenych pre zubnd hygienu (-
26,8 %). Mierny medziro¢ny pokles zaznamenali zehlicky (-0,8 %), strojCe-
ky na vlasy (-4,8 %) a rychlovarné kanvice (-4,9 %).

Vel'ké domace elektrospotrebice: pomalsi pokles v 1Q 2010

Velké domace spotrebice v roku 2010 poklesli 0 6,8% v hodnote a 0 3,7% v
kusoch. Pri porovnani s rokom 2009 je vSak pokles pomalsi, pretoze trzby sa
vyraznejSie prepadli uz v minulom roku.

Pokles 0 8% v hodnote u vstavanych spotrebicov je porovnatelny s pokle-
som 6% u vol'ne stojacich spotrebicov.

Pokles v priebehu prvého Stvrtroka vykazali vSetky kategdrie s vynimkou
praciek, ktoré si udrzali stabilny vyvoj (vol'ne stojace v kusoch a vstavané v
hodnote).

Predaje klesli vo v3etkych distribu¢nych kanaloch vratane internetu s vynim-
kou kuchynskych a nabytkovych stadii, ich celkovy podiel v hodnote po-
stupne vzrastol az na 16,4%. Mierny pokles o 1% vykazali tiez ret'azce za-
sluhou vol'ne stojacich spotrebicov.

Informaéné technoldgie: tempo poklesu sa spomalilo

Sektor informacnych technolégii poklesol v prvom Stvrtroku tohto roka o
9,4%, Cim zaznamenal spomalenie tempa poklesu oproti poslednému Stvrt-
roku minulého roka, ktoré bolo na drovni -27,1%. NajhorSie postihnutou
kategdriou zostavaji nad'alej monitory, nasledované stolnymi pocitacmi.
Najlepsie s na tom prenosné pocitace, ale ani tie sa v tomto $tvrtroku
nevyhli poklesom v objeme predaja.

Spotrebna elektronika: ploché televizory i nad’alej kl'i€ovou kate-
goriou

Trh spotrebnej elektroniky na Slovensku zaznamenal v 1Q tohto roku slaby
medziro¢ny narast, je vSak nutné poznamenat’, Ze trh v prvych troch mesia-
coch minulého roku bol extrémne slaby. NajdblezitejSou kategériou, ktora
zaroven vykazuje medziroCny narast, zostavaju televizory s plochou obra-
zovkou. Vd'aka postupujucej digitalizacii televizneho signalu rastie dopyt i
po Set top boxoch. Predaje d'alSich hlavnych produktovych kategoérii ako su
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audio systémy, DVD prehravace/rekordéry a videokamery sa i nad'alej drzia
v minusovych Cislach. V ramci tychto kategdrii su vSak i rastice segmenty
ako napriklad Blu-ray prehravace alebo videokamery so zdznamom na pa-
mat'ova kartu.

Foto trh: pretrvava negativny vyvoj

Foto trh vykazuje v prvych troch mesiacoch tohto roku i nad’alej negativny
vyvoj. Aj ked' obrat zrkadloviek medziroCne réastol, nedokéazal kompenzovat’
poklesy trhu kompaktnych pristrojov. V ramci kompaktnych pristrojov je
viditel'ny posun spotrebitel'ského dopytu k modelom s vacsim optickym zo-
omom a Sirokouhlym objektivom.

Telekomunikacie: predaje telefonov stale v €ervenych €islach

Ani prvy Stvrtrok tohto roka nezaznamenal obrat v predajoch telekomunikéa-
cii a v porovnani s rovhakym obdobim minulého roka doSlo k poklesu pre-
daja 0 10,6%. V porovnani s poslednym Stvrtrokom 2009 tak doSlo este k
prehibeniu poklesu tohto segmentu. Tento stav je spdsobeny poklesom
priemernej cenovej hladiny a pritomnostou lacnych a jednoduchych pristro-
jov. Hoci smartphony zostavaju jedinou rasticou kategériou, aj v ich pripa-
de uz doslo k poklesu priemernej ceny.

Kancelarska technika: tempo poklesu spomal’uje

Po vyraznom poklese predaja v zavere minulého roka tempo poklesu v
prvom Stvrtroku 2010 spomalilo. Trh v tomto obdobi klesol 0 15,5% v
porovnani s prvym Stvrtrokom predchadzajlceho roka. Najvyraznejsie sa to
prejavilo v katego6rii multifunkénych zariadeni, ktorych predaj na zaciatku
roka kratkodobo zaznamenal dokonca mierny narast. Celkovy pokles trhu je
vSak vo vSetkych sledovanych produktovych kategoriach.
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Sdhrnny prehl'ad

Q2 Q3 Q4 Q1 Q110

2009 2009 2009 2010 /Q109

M.EUR M.EUR M.EUR M.EUR +/-%

Spotrebnéa elektronika (CE) 35 38 63 40 0,1%
Foto (PH) 6 6 7 4 -4,6%
Vel'’ké doméce spotrebice (MDA) 40 48 46 38 -6,8%
Malé doméce spotrebice (SDA) 12 13 21 14 4,8%
Informacné technoldgie (1T) 48 49 64 47 -9,4%
Telekomunikacie (TC) 26 28 42 26 -10,6%
Kancelarska a vypoctova technika (OE) 6 6 8 7 -15,5%
GfK TEMAX® Slovenska Republika 173 188 251 174 -6,1%

Zdroj: GfK TEMAX® Slovak Republic, GfK Retail and Technology
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Zhrnutie

GfK TEMAX® Slovak Republic je sprava vytvorena GfK Retail and Technology
za Gcelom sledovania trhu s technickym tovarom. GfK TEMAX® Report je
vydavany medzinarodne. Vysledky su zalozené na prieskumoch, ktoré vyko-
nava obchodny panel GfK Retail and Technology. Obchodny panel obsahuje
Gdaje od viac ako 190 000 maloobchodnych predajni po celom svete. Vsetky
reporty a tlaCové spravy su k dispozicii na www.gfktemax.com.

Pre d'alSie informéacie kontaktujte:
Zdenék Barta, tel: +420 296 555 660, zdenek.barta@gfk.com

Skupina GfK

Skupina GfK je celosvetovo Stvrtou najvacsou spolocnostou zameranou na
marketingovy vyskum. Pdsobi v troch obchodnych segmentoch: Custom Re-
search, Retail and Technology a Media. Skupina GfK svojimi 115 spolo¢nos-
t'ami pokryva viac ako 100 krajin. Z celkového poctu cca 10 tisic zamestnan-
cov pracuje viac ako 80% mimo Nemecko. Pre d'alSie informéacie navstivte
webové stranky: www.gfk.com.
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