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TlaCova sprava

Mobilny internet — t'ahUn na trhu mobilnej komu-
nikacie

Kazdy treti mobilny teleféon predany v Eurépe patri do kategorie
smartphonov

Zistenia GfK Retail and Technology za prvych Sest’ mesiacov roka
2011

Norimberg, 4. oktéber 2011 — Trh s mobilnou komunikéaciou sa tesi
z globalneho boomu. Predovsetkym smartphony st €oraz popular-
nejsie pre rastlci poc€et spotrebitel’'ov. Tento rok sa oakava glo-
balny predaj az zhruba 400 milibnov smartphonov. Najma zapadné
rozvinuté trhy zazivaju tento boom na ukor jednoduchych mobil-
nych telefénov, ktoré neponudkaju taku Siroku paletu funkcii ako
smartphony. Vyplyva to z najnovsich zisteni GfK Retail and Tech-
nology.

Globalny trh s mobilnou komunikaciou je v sticasnosti v obdobi prechodu od
jednoduchych mobilnych telefonov k multimedialnym zariadeniam, ktoré
poskytuju I'ahky a spotrebitel'sky pritazlivy pristup na internet. Nasledne
je pre vyrobcov dblezité, aby sa pozicionovali ako inovativni poskytovatelia
smartphonov a vyhli sa tak stagnécii na upadajacom trhu jednoduchych
mobilov, ktory tieZ celkovo generuje slabSie trzby. V prvej polovici roka
2011 bol predaj smartphonov najma v rozvinutych zapadnych a azijskych
krajinach mimoriadne UspeSny. Podiel celkovych trzieb za tento typ zariade-
ni v Juhovychodnej Azii je 22% a v Cine (vratane Taiwanu a Hongkongu) je
to 29%. Nasledkom niz3ej kdpnej sily a zamerania infraStruktiry sieti najma
na prenos hlasovych sluzieb je podiel trzieb smartphonov v rozvijajucich sa
ekonomikach nizsi, t.j. na Grovni menej ako 10% v Indii a pod 15%

v krajinach subsaharskej Afriky. Vacsinu trzieb v tychto regiénoch este stale
generuju klasické mobilné telefony.

Eurdpa: smartphony zarucujua rast

Napriek zdrZzanlivej nélade spotrebitelov v eurozéne sa eurépsky trh s mo-
bilmi vyvijal pozitivne, Co sa da primarne pripisat’ prave rastticej obl'ube
smartphonov. Za prvych Sest’ mesiacov roka sa trzby mobilov v Eurépe
zvysili 0 4%. Predovsetkym smartphony zaZivaju skutocny boom a
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s narastom predanych kusov vo vySke 79% tak kompenzuju 15% pokles

v predaji jednoduchych mobilnych telefénov, t.j. mobilov, ktoré maju paten-
tovo chranené operacné systémy. V stcasnosti patri viac ako kazdy treti
mobilny telefén predany v Eurépe do kategérie smartphonov a tento podiel
bude v buducnosti d'alej narastat’. Konkurencia v prémiovom segmente je
determinovana technickymi inovaciami, ako su napriklad rychlejSie proceso-
ry a vacsie displeje.

Vyrobcovia a prevadzkovatelia sieti rozSiruji svoj sortiment aj pre spotrebi-
tel'ov, ktori hl'adaji skor jednoduchsi model smartphonov (tzv. ,entry le-
vel“). Znamena to ponuku relativne lacnych modelov, dostupnych mesac-
nych pausalov pre mobilny internet a predplatené sluzby. Zaroven, OS An-
droid s otvorenym zdrojovym kodom aj d'alej zvacSuje svoj trhovy podiel

a takmer 43% smartphonov predanych v jani 2011 vyuZiva prave tento OS.
Android odstranil vstupné bariéry pre novych operatorov; to viedlo

k rapidne expandujucemu mnozstvu produktov a intenzivnej konkurencii,
ktora nakoniec vyuUsti do poklesu cien. Kym pred rokom priemerne eurdpsky
spotrebitel zaplatil za smartphone s OS Android v priemere 376 EUR (iba
cena telefonu, bez zmluvy, ¢i pausélu), priemerna cena v jali 2011 klesla na
308 EUR.

Metodoloégia zberu dat

Prostrednictvom panelu retailovych spotrebitelov zbiera GfK Retail and
Technology vo viac nez 90 krajinach sveta na pravidelnej baze udaje o mo-
bilnych telefénoch, telefonoch s pevnou linkou, mobilnych Sirokopasmovych
konektoroch, doplnkoch pre mobilné telefony, tarifach a pauSaloch ako aj
mobilnom obsahu, ako su hry a zvonenia.

Pre podrobnejSie informécie: Matthias Hickl, tel. +49 911 395-3115,
matthias.hickl@afk.com.

GfK Group

GfK Group poskytuje zasadné informacie, ktoré potrebuju spoloCnosti v
priemysle, maloobchode, sluzbach a médiach pre uskutoCfiovanie svojich
strategickych trhovych rozhodnuti. Spolo¢nost’ poskytuje komplexny rozsah
informacnych a poradenskych sluzieb vo svojich troch obchodnych sekto-
roch: Custom Research, Retail and Technology a Media. Ako 4. najvacsia
spolocnost’ venujlica sa prieskumu trhu na svete je pritomna vo viac nez
100 krajinach a zamestnava vySe 11.000 pracovnikov. V roku 2010 trzby
GfK Group dosiahli 1,29 miliardy EUR. Pre podrobnejSie informacie navstivte
nasu webovu stranku: www.gfk.com. Sledujte nas na twitteri:

www.twitter.com/gfk_group.
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Zodpovednost’ podla tlaového zakona
GfK SE, Corporate Communications
Marion Eisenbléatter

Nordwestring 101

90419 Nuremberg

Germany

Tel. +49 911 395-2645

Fax +49 911 395-4041
public.relations@gfk.com
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